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Аннотация. Статья посвящена выявлению характеристик 
пользовательского радиодискурса с фокусом на коммуникативное 
«обнажение» (дискурс «новой искренности»), репертуара его 
сценариев и стратегических инструментов, формирующих новые 
типы коммуникативных практик. Материалом исследования 
послужили 500 сообщений пользователей в медиаформатах 
«ВКонтакте», Facebook* в период 2020–2024 гг. Анализируются 
новые грани содержательно-функциональных возможностей 
интернет-радио на современном этапе, позволяющие улучшить 
качество радиоконента и оптимизировать взаимодействие с 
адресатом. Основными методами в исследовании стали: дискурс-
анализа, контент-анализа, контекстуальный. Установлено, что в 
коммуникативном пространстве радио формируются нескольких 
типов новых (помимо развлекательно-информационной) 
коммуникативных практик, которые конструируются посредством 
двух базовых сценариев: экспозиционного приватно-личностного 
(экспликации личностных смыслов) и экспозиционного 
аффективного (гиперчувствительности). Экспозиционный 
приватно-личностный сценарий реализуется через монтаж 
коммуникативных стратегий с фокусом на демонстрацию 
индивида как акта перформанса и публичное представление 
личного пространства. Экспозиционный аффективный сценарий 
проявляется через стратегию публичной гиперсенсибилизации. 
Особый акцент в статье делается на то, что тематические 
доминанты, дискурсопорождающие сценарии, стратегии «новой 
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искренности» репрезентируют новую форму карнавальности, 
модифицируя рекреативную функцию радио.
* Принадлежит компании Meta, признанной экстремистской и 
запрещенной на территории Российской Федерации.
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Abstract. The article deals with specifics of user radio discourse with 
a focus on communicative “nakedness” (discourse of “new sincerity”), 
the repertoire of its scenarios and strategic tools that shape new types 
of communicative practices. The material of the study was 500 user 
messages in the media formats VKontakte, Facebook* in the period 
2020–2024. New facets of the content and functional capabilities of 
Internet radio at the present stage are analyzed, allowing to improve 
the quality of radio content and optimize interaction with the addressee. 
The main methods in the study were: discourse analysis, content 
analysis, contextual method. Listeners’ statements become significant 
component of Internet radio texts, forming new informative and 
attractive communicative practices. The article reveals  several types 
of new (in addition to entertainment and information) communicative 
practices in the communicative space of radio, which are constructed 
by two basic scenarios: expositional private-personal (explication 



69

of personal meanings) and expositional affective (hypersensitivity). 
The expositional private-personal scenario is implemented through 
communicative strategies with a focus on demonstrating the individual 
as an act of performance and public presentation of personal space. 
The expositional affective scenario is manifested by the strategy of 
public hypersensitization. Thematic dominants, discourse-generating 
scenarios, strategies of “new sincerity” represent a new form of carnival, 
modifying the recreational function of radio.
* Owned by Meta, a company recognized as extremist and banned on 
the territory of the Russian Federation.
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discursive scenario, sensitization, explication of personal meanings
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Коммуникативное пространство медиа, в частности, радио, 
характеризуется сложной функционально-содержательной 
организацией. Его спецификой является блочное структурирование 
стрежневыми презентативными текстами, созданными 
профессиональным коммуникантом (журналистом) в эфирном 
радио, и автопрезентационно-социализирующими текстами, авторы 
которых – слушатели (Гладко 2024). Организация коммуникации 
посредством второй группы текстов обусловливает новые грани 
содержательно-функциональных возможностей радио с фокусом на 
приватно-личностный, аффективный, эмоционально-чувственный, 
сентиментальный аспект, эксплицитное/демонстративное 
обозначение собственной идентичности и социализирующие 
инструменты коммуникативного взаимодействия. 

Условия конвергенции изменяют статус адресата, который 
становится соадресантом или соавтором профессионального 
адресанта, вытесняя журналиста как коммуниканта в периферийную 
зону коммуникативного пространства. Вкрапления и объединенные 
в объемные блоки нарративы слушателей становятся зачастую 
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ядерным структурным компонентом стержневых медиатекстов 
развлекательного и информационного характера и наполняют 
коммуникативное пространство цифровых медиаформатов. 
Механизмом организации направленного взаимодействия в них 
становится предложение участникам коммуникации поделиться 
личным опытом и переживаниями, эмоциональным состоянием, 
отношением к объекту речи. С одной стороны, коммуникативная 
активность пользователей в конвергентном радиопространстве 
является в терминах немецкого теоретика медиа Н. Больца 
хаотичной, спорадической, бесцельной (Больц 2011: 19). С другой, 
сетевая коммуникация организуется как комфортное пространство 
для коммуникативного «обнажения» – выплескивания в 
публичное пространство того, что в жизни, а также в других 
сферах табуируется, не приветствуется или не предполагается 
(раздражение, обмен информацией о травмирующих, неприятных, 
бытовых деталях, событиях). Именно такие тематические 
доминанты активизируют наибольшее количество сообщений 
пользователей в коммуникативном пространстве сетевого радио 
(ср.: 98 % реактивных реплик пользователей и 17 % реплик-
реакций на игровые, развлекательные сообщения, 5 % – на 
информационные сообщения). 

Этот феномен демонстрирует реализацию медиадискурса 
«новой искренности», который стоит трактовать как инструмент 
особой коммуникативной технологии с акцентом на повышенную 
чувствительность (сенсибилизацию), экспликацию личностных 
смыслов, обозначение идентичности, психологизацию в публичном 
пространстве. Масштабность проявлений этого феномена позволяет 
говорить о новой коммуникативной эпохе демонстративной 
аффективности (публичной гипертрофированной речевой 
экспликации особой палитры эмоций и эмоциональных состояний 
– растроганность, сентиментальность, чувствительность) и 
презентационности приватно-личностных аспектов жизни 
коммуникантов, или «новой искренности», которая, по мнению 
исследователей, «нашла отражение в прагматически различных 
жанрах медиакоммуникации» (Леонтьева, Атлагич 2024: 99). 
Характеристиками «новой искренности» являются колебания 
между иронией и искренностью, возвращение аффекта, особой 
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чувственности (Эпштейн М. О новой сентиментальности // Emory 
University. URL: https://www.emory.edu/INTELNET/es_new_
sentimentality.html), установка на одинокого героя и его личные 
переживания, презентация опыта травмированного субъекта, 
доминирование общечеловеческих, альтруистических ценностей 
(дружба, любовь, забота) (Lerner 2021).

Тотальное включение нарративов пользователей в 
радиодискурс приводит к формированию нескольких типов 
новых коммуникативных практик: приватно-личностного и 
аффективного радиодискурса. Прагматика личностного смысла 
в радиокоммуникации направлена на то, чтобы посредством 
личностно-ориентированного и аффективного аспектов 
ситуации создать комфортную и привлекательную среду 
для коммуникативного взаимодействия слушателей. В итоге 
формируются, помимо развлекательно-информационного, 
два базовых коммуникативных сценария медиадискурса 
пользователей: экспозиционный приватно-личностный 
(экспликации личностных смыслов) и экспозиционный 
аффективный (гиперчувствительности). 

Иллюстрацией приватно-личностного типа дискурса является 
подготовленный квазиспонтанный радиодискурс «новой 
искренности», который фиксируется в письменных сообщениях 
слушателей, обусловлен предварительным обдумыванием речевых 
ходов, например: Диана Изусткина

Меня раздражает, когда я купила себе новую сковородку, а муж 
в ней пожарил яичницу и вилкой по ней жик-жик  («Радио 
Мир», ВКонтакте, 2024).

Дискурсивное поле «новой искренности» формируют следующие 
тематические доминанты: «детали быта/ повседневной жизни», 
«жизненные неурядицы», «демонстрация слабостей, неумения», 
«личные достижения и неудачи», «личные предпочтения, тайны, 
качества, интересы, привычки», «страхи и фобии», «желания 
и мечты», «подробности личной жизни», «забота о других», 
«страдания/травмирующие ситуации», «психологические 
проблемы». Для субъектов радиодискурса экспликация личностных 
смыслов в публичном радиопространстве реализует комплекс 
коммуникативных установок: удовольствие от коммуникации, 
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от процесса обмена личной, часто интимной информацией, 
размышлениями о событиях социально значимого значимого 
контента (общественной жизни), эмоционально вовлечься в чужие 
проблемы и травмы. При этом рекреативная направленность 
радиокоммуникации в 42 % случаев детерминирует комбинацию 
личного и игрового (неожиданного, развлекательного), например, 
слушателям предлагается поделиться именно странными фобиями 
или тайнами.

Экспозиционный приватно-личностный сценарий 
разворачивается посредством монтажа коммуникативных 
стратегий: демонстрации «человека как перформанса», публичной 
презентации личного пространства. 

В начале первой четверти XXI в. активное присутствие 
адресата в коммуникативном пространстве радио осуществлялось 
преимущественно за счет аттрактивных/игровых жанров 
(интерактивные диалоги, конкурсы с призами, рейтинги, 
опросы, розыгрыши) (Ермоленкина 2020). В последние годы 
смена коммуникативной парадигмы (смехово-развлекательной 
на приватно-личностно аффективную) приводит к тому, что 
радиокоммуникация становится средой для своеобразных 
коммуникативно-психологических перформансов. Посредством 
стратегии демонстрации «человека как перформанса» 
реализуется принцип коммуникативного удовольствия, а также 
формируется развлекательный контекст, задающий и развивающий 
конкретные смыслы. Коммуникативные перформансы направлены 
на то, чтобы размышлять над неожиданным опытом, вступить в 
коммуникативный контакт для обсуждения того, что беспокоит 
или интересно, публично проявить свою креативность. Так, темой 
для обсуждения в эфире становится травмирующее событие, 
связанное с обидой: Творческая среда на пороге, и мы с вами 
сочиняем продолжение двустишия: Если кто тебя обидел, ты не 
дуйся, не сердись («Радио Рокс», 2023); изменением образа жизни 
после рождения ребенка: Маргарита Для-Мастера Привет! 
Расскажу как изменилась наши жизнь с появлением детей. 
Старший сын родился прям в новый год, под бой курантов! Вот 
я на родильном столе, а в окошке уже салют дают))) И теперь 
самый главный, самый трешовый праздник в году, когда можно 
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гулять всю ночь, и потом отсыпаться пол дня, для нас стал совсем 
другим праздником... теперь мы скромненько сидим за новогодним 
столом, пьем детский шампусик, играем в детские игры... Дети 
конечно это радость и счастье, но праздники уже не те)) («Радио 
Юнистар», Фейсбук*, 2024). 

Коммуникативное «обнажение» ставится коммуникативным 
паттерном, чему способствует тиражирование стратегии 
презентации личного пространства. Нарративная практика 
формирует повествовательные шаблоны, воссоздающие 
позитивные или травмирующие события из жизни слушателей, 
которые выступают репрезентацией личного опыта, самовыражения 
адресата. Так, доминантными нарративными линиями являются: 
жизненные истории достижений, неудач, прощения, травм, 
удовольствия от жизни, забавных, нелепых совпадений. 

При доминировании рефлексивных приватно-личностных 
коммуникативных стратегий важной остается является 
игровая форма присутствия в радиокоммуникации, часто 
демонстрирующая серьезно-отстраненно-ироничное отношение 
к проблеме. Например, радиослушателям предлагается рассказать 
жизненную историю или ответить на вопросы: Доброе утро, 
страна!  Вы бы на себе женились? За какие качества вы бы сами 
на себе женились или вышли замуж? Презентация и обсуждение 
идей слушателей становится особым развлекательным действом, 
в котором некоторые слушатели актуализируют свою картину 
мира, желания и мечты, другие получают возможность получить 
эгоцентрическое удовольствие от переживаний, историй других 
слушателей, мысленно оценить их, продумать собственные 
варианты поведения. 

Влияние «новой искренности» прослеживается в изменении 
визуального способа доставки информации в коммуникативном 
пространстве радио. Субъекты радиодискурса формируют 
межличностное пространство, основанное все меньше на 
развлекательности и смеховости визуального кода и все активнее 
на саморазоблачении и откровенности. Так, шокирующие 
денотаты визуального кода − нелепые, забавные, откровенные 
позы героев и т. д. − сменяются денотатами, демонстрирующими 
наивного, открытого, уязвимого человека. Нарративы интернет-
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радио активно сопровождаются фото из личного архива, 
которые запечатлеют различные психоэмоциональные состояния 
слушателей, их родственников, домашних питомцев.

Коммуникативный экспозиционный аффективный 
сценарий характеризуется тем, что в фонд знаний группового 
или массового собеседника вводится объект из личного 
жизненного пространства адресанта (пользователя), его оценка 
или эмоциональное, аффективное состояние, представляющие 
персонифицированную или интимную часть реальной картины 
мира. Данный сценарий манифестируется стратегией публичной 
гиперсенсибилизации.

Современный радиотекст призван вовлекать слушателей не 
только и не столько посредством развлечения, сколько через 
призму личных ощущений, связанных с категориями интимности, 
эмоциональной причастности, сопереживания. Именно 
эмоционально вовлекающий, эмоционально провоцирующий 
контент, содержащий коммуникативные инструменты 
сенсибилизации (гипертрофированной чувствительности, 
гиперэкспрессивности), становится все более востребованным 
(распространенным). 

Так, заданная тематика эфира способствует активизации 
эмоционально приятной ностальгии, призывает слушателя 
обращаться к рефлексии переживаний и чувств, к разнообразным 
элементам эмоциональной жизни. Микротексты последних 
нескольких лет выстраиваются за счет тактики демонстрации 
личных ощущений: Я вот ехал и впереди такие вот были облака, 
такие вот густые и черные. И где-то вот между облаков радуга. 
Ну такой маленький кусочек такой яркий. Я водителю по плечу. 
Говорю смотри! Смотри как классно, какая красота! («Радио 
Рокс», Фейсбук*, 2022). 

Повышенная чувствительность наблюдается при реализации 
тактики ностальгии: Ведь раньше то вот на этих большие 
знаешь пластинки не знаю сколько там дюймов … и вот там где 
бумажка. Мы ж эти бумажки сами раскрашивали, расклеивали, 
закрашивали. Было очень красиво (Радио Рокс, 17.10.2022). Я 
вспомнил какой любимый аромат был у мамы, какая её любимая 
песня, какое смешное выражение она употребляла чаще всего, 
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какую прическу носила и какие наряды… («Радио Рокс», ВКонтакте, 
2022). 

Конвергентное радио служит не только питательной средой, 
но и усилителем эмоций, что отвечает внутренней логике новых 
медиа. Базовая стратегическая установка на формирование 
общей апперцептивной базы детерминирует использование 
эмоционально насыщенного визуального кода: визуальных 
фреймов личного пространства животные, интерьер, природа, 
повседневная жизнь (фотографии, мемы, видео милых котиков, 
собачек, красивых пейзажей, эстетически приятные фотографии 
домашнего интерьера, предметов быта и т. д.). Реализация данной 
стратегии призвана расширить представления аудитории о том, на 
что стоит смотреть и что стоит наблюдать в действительности. 

В заключение подчеркнем следующее. Постепенный 
переход от смехово-развлекательных коммуникативных 
средств, эксплицирующих постмодернистские характеристики 
(отчужденно-ироничное, фамильярно-игровое отношение к 
объектам действительности и человеку, ирония), к средствам 
манифестации приватно-личностного и аффективного типов 
радиодискурса (дискурса «новой искренности») модифицирует 
рекреативную функцию медиадискурса. В публичное пространство 
выплескивается (как содержательно, так и в плане языкового 
оформления) то, что ранее было табуировано, скрыто или 
умалчивалось, о чем не принято было говорить и подразумевалось 
скрывать, доверяя лишь самым близким людям (например, детали 
болезненного развода, психологического насилия, повседневной 
жизни, страхи и интимные переживания, физиологические 
особенности жизнедеятельности и т. д.). Коммуникативная 
личность в дискурсе «новой искренности» проговаривает то, что 
не всегда удобно слышать/читать. Из такой коммуникативной 
детабуированности происходит повышенная чувствительность, 
эмоциональность, публичное демонстративное саморазоблачение. 
Условия для отдыха, удовольствия, эскапизма и развлечения 
формируются не столько посредством коммуникативных 
инструментов развлекательности, сколько за счет коммуникативного 
«обнажения»/«раздевания», публичной экспликации личностных 
смыслов, сенсибилизации, обозначения идентичности. Таким 
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образом, стоит говорить о новой форме карнавальности, которая 
противопоставлена смехово-развлекательной карнавальности.
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