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Аннотация. Статья описывает особенности репрезентации 
археологического памятника в сетевых российских СМИ 
посредством анализа заголовков журналистских записей. 
В качестве примера выбран исторический комплекс Аркаим, 
расположенный на Южном Урале. Цель работы – описание 
специфических особенностей заголовков публикаций, 
репрезентующих конкретный археологический феномен, 
и их потенциального влияния на восприятие памятника. 
Для этого была подробно проанализирована эмпирическая база 
исследования, состоящая из 151 материала. Использовав методы 
контент-анализа, семантического и формально-содержательного 
анализов, мы рассмотрели отобранные заголовки по следующим 
характеристикам: часто употребляемые слова, тематическая 
классификация, тип заголовка.
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Abstract. This article describes the representation of archaeological 
sites in Russian online media through an analysis of journalistic 
headlines. The Arkaim historical complex, located in the Southern 
Urals, is used as a case study. The aim of the study is to describe the 
specific characteristics of publication headlines representing a specific 
archaeological phenomenon and their potential impact on the site’s 
perception. To this end, a detailed empirical study, consisting of 151 
materials, was conducted. Using content analysis, semantic analysis, 
and formal-substantive analysis, we examined the selected headlines 
based on the following characteristics: frequently used words, thematic 
classification, and headline type.
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Введение
В исследовании в качестве объекта научного интереса выбран 

конкретный журналистский контент (заголовочные комплексы), 
в рамках которого репрезентуется археологический феномен – 
Аркаим (уникальный комплекс археологических памятников 
бронзового века, открытый археологической группой под 
руководством Г. Б. Здановича в Брединском районе Челябинской 
области; природно-ландшафтный и историко-археологический 
центр). Стоит отметить, что данный археологический памятник 
был выбран ввиду высокого уровня внимания к нему как прессы 
и туристов, так и ученых – археологов (Зданович, Малютина, 
Зданович 2020) и культурологов (Зубанова 2023). За время с 
открытия памятника это место стало ассоциироваться не только 
с научно-популярной деятельностью музея, археологической 
ценностью проводимых исследований, но и с мистическими 
практиками (часто Аркаим называют «местом силы», «родиной 
Заратуштры» и так далее). 

На данный момент многие исследователи описывают разные 
аспекты формирования медиаобраза Аркаима: в профессиональном 
и любительском медиаполе (Загидуллина 2017), в рамках текстового 
(Медведева 2023) и визуального (Симакова 2025) контента, 
через вернакулярный потенциал места (Котова 2024), в аспекте 
«культурной памяти» (Сафонов, Топчий 2024) и так далее. Мы же 
в данной статье остановимся на анализе заголовочных комплексов 
публикаций об Аркаиме, чтобы выяснить, как репрезентуется 
неоднозначный археологический феномен в СМИ.

Эмпирическая база исследования
Чтобы сформировать качественную эмпирическую базу 

исследования, включающую публикации об Аркаиме из различных 
российских СМИ за 2024 календарный год, был выбран ресурс 
«Дзен» (dzen.ru, ранее – «ЯндексДзен»). Данный агрегатор новостей 
входит в экосистему ресурсов VK (медиахолдинг, являющийся 
лидером по аудиторным показателям в рунете), и позволяет проводить 
тематические запросы (по поиску записей с определенными тегами), 
фильтровать публикации по дате их размещения в сети и охватывать 
медиа разного уровня – федеральные и региональные, массово 
известные и популярные у узкой аудитории.
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В ходе отбора записей на платформе посредством внутренних 
фильтров (с помощью вкладки «Новости») были исключены 
пользовательские публикации и оставлены только те записи, 
что размещены в зарегистрированных российских СМИ в 
базе Роскомнадзора. В данном разделе мы отобрали нужные 
нам материалы по двум основаниям: хронологическому (дата 
публикации материалов должна соответствовать временному 
промежутку с 1 января по 31 декабря 2024 года – календарному 
году) и тематическому (в отобранных журналистских материалах 
должен упоминаться Аркаим как археологический комплекс 
или природно-ландшафтный и историко-археологический 
центр). Описываемый алгоритм селекции материалов можно 
считать комплексным, так как он включает автоматический 
или «механический» поиск записей по заданным фильтрам 
(дата публикации и присутствие в тексте слова «Аркаим») и 
эмпирический или «ручной», заключающийся в самостоятельном 
изучении текста и мультимедийного контента материалов. Этот 
подход дал возможность исключить случайные материалы и записи, 
не соответствующие тематическому запросу из-за упоминания 
иных одноименных объектов (например, строительного объекта 
«Аркаим» и так далее).

Итого, в эмпирическую базу исследования вошел 
151 журналистский материал (из них 134 записей региональных 
СМИ и 17 федеральных изданий). Все журналистские материалы, 
опубликованные на ресурсе официальных СМИ в 2024 году и 
отображенные на ресурсе «Дзен», были учтены при анализе, что 
позволяет говорить о применении метода сплошной выборки. 

Анализ заголовков журналистских материалов об Аркаиме
В ходе практической части исследования мы прежде всего 

применили механический семантический анализ заголовков всех 
отобранных публикаций об Аркаиме. Для этого все заголовки, 
в сумме они составили 1 248 слов, были проанализированы на 
ресурсе advego.com, что позволило выявить часто повторяющиеся 
слова. Помимо слова «Аркаим» (в 115 публикациях из 151) 
в подборку вошли: «челябинский» / «Челябинская область» 
(в 31 и 27 заголовках), «фестиваль» (28 заголовков), «пламя» 
(26 заголовков), «заповедник» (15 заголовков), «Южный Урал» 
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(14 заголовков), «затопить» (12 заголовков), «музей-заповедник», 
«турист» и «крынка» (по 10 заголовков).

Эти данные позволяют предположить, что Аркаим в заголовках 
СМИ упоминается в привязке к определенной географической 
координате (Южный Урал, Челябинская область), к перечню 
мероприятий и культурных инфоповодов (фестиваль, «Пламя 
Аркаима» и «Крынка» – названия летних фестивалей на Аркаиме), 
как место отдыха на природе и массового посещения (заповедник 
и турист), как место образовательного или научного туризма 
(музей). Также часто упоминается «потоп», поскольку в 2024 году 
аномальное количество осадков привело к разливу реки Большая 
Караганка, что осложнило дорогу к археологическому комплексу. 

Далее мы изучили типологию заголовков. В подавляющем 
большинстве нам встретились простые глагольные заголовки – 
«Аркаим знакомит школьников с историей родного края» (https://
clck.ru/3PQpPj), «В заповеднике Аркаим туристы смогут пожить, 
как настоящие кочевники» (https://polit74.ru/society/v_zapovednike_
arkaim_turisty_smogut_pozhit_kak_nastoyashchie_kochevniki/) – в 
138 публикациях из 151 (91,3 %). Исключение составили заголовки 
с использованием цитат («Текслер: Открытие отеля и визит-центра 
позволит привлечь новых туристов на наш знаменитый Аркаим», 
https://clck.ru/3PQpWv), краткие с акцентом на существительных 
(«Живая вода Синташты», https://clck.ru/3PQpXT), сложные, 
состоящие из двух частей («От ювелирной мастерской до боевых 
постановок и лекции о кремации: в Челябинской области пройдет 
фестиваль «Пламя Аркаима», https://www.chel.kp.ru/online/
news/5892077/) – 13 заголовков из 151 (8,7 %). 

Можно заключить, что большая часть анализируемых записей 
сообщает о происходящих на Аркаиме событиях и действиях 
акторов (сотрудники музея, туристы и так далее) в формате 
заметок, поскольку именно этому жанру свойственны заголовки 
глагольного типа. Менее 10 % публикаций углубляются в анализ 
неоднозначного археологического памятника, анализируют его 
особенности и дают подробную информацию для туристов. 
Данные выводы также подкрепились более детальным изучением 
содержания публикаций.

Далее мы распределили заголовки публикаций по тематическим 
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блокам. Ранжирование материалов происходило посредством 
анализа содержания и основной идеи высказывания в заголовочном 
комплексе. Часть публикаций относилась к нескольким категориям, 
в таком случае мы ориентировались на основную тему каждого 
заголовка при отнесении его к одной из групп.

Итог представлен следующими категориями: культурное 
событие (53 заголовка), археология (50 заголовков), строительство 
(19 заголовков), культура в целом и арт-объекты (18 заголовков), 
природа (8 заголовков), мистика (3 заголовка). Эта статистика 
подтверждает озвученное ранее: Аркаим в призме СМИ представлен 
прежде всего как место для культурного и археологического 
туризма, акцентными при этом выглядят конкретные мероприятия-
инфоповоды.

Выводы
Анализ заголовков публикаций об Аркаиме по трем простым 

основаниям (частота использования слов, тип заголовка и 
тематический анализ) позволил прийти к промежуточным 
выводам о том, что в журналистских материалах Аркаим чаще 
всего фигурирует как место, которое характеризуется высокой 
событийной активностью (фестивали, научные открытия, 
выступления спикеров, затопление), куда следует отправиться 
в туристическую поездку (связь с мероприятиями, отдыхом на 
природе и в музее), как место посещения известными персонами 
(губернатор, ученые). Однако журналисты редко обращаются 
к освещению неоднозначности Аркаима и почти не пытаются 
репрезентовать его с разных и порой противоречивых сторон. 
Например, мистическая составляющая Аркаима, так популярная 
в пользовательских публикациях, почти игнорируется в СМИ. 
Это лишает аудиторию возможности составить комплексное 
представление об Аркаиме.
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