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Аннотация. Статья посвящена изучению фотографических изображений, представленных в современных 
печатных газетах и на онлайн-ресурсах, содержащих траурные объявления. Исследуются принципы 
формирования визуальной коммуникации, отражающей культурные особенности разных стран. 
Исследовательский потенциал данной работы объясняется обращением к недостаточно изученной области 
коммуникативного дизайна, в частности сфере неязыковых средств в некрологах и траурных объявлениях. 
По сравнению с солидной базой научных трудов, обращающихся к анализу вербального уровня, она 
недостаточно исследована. На примерах многочисленных современных мемориальных печатных и 
цифровых объявлений, представленных в изданиях Индии, Нигерии, Германии, Мексики, анализируются 
приемы расширения коммуникативных возможностей с пользователями посредством иллюстрирования. 
Учитываются не только культурные особенности пользователей, но и особая специфическая область 
коммуникации, обладающая экспрессивной функцией, отражающая выражения скорби и горя. 
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Abstract. The article examines photographic images presented in contemporary print newspapers and online 
resources containing mourning announcements. It explores the principles of visual communication formation that 
reflect the cultural characteristics of different countries. The research potential of this work is explained by the 
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Введение
Согласно теории дизайна, любая идея может принять бесконечное множество форм. Идея сообщения 

об уходе из жизни человека традиционно в газетном дизайне принимает формы некролога или траурного 
(мемориального, посмертного, ритуального) объявления (сообщения). Эффективное использование 
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интегрированного языка графического дизайна, основанного на изображении и тексте, «требует понимания 
их уникальных особенностей именно в рамках заданной формы» (D’Alba 2015: 12).

Ценность визуального языка как средства понимания столь специфического содержания осмыслена 
исследователями недостаточно. В доказательство тому – большое количество научных работ, в основном 
содержащих анализ вербального уровня. Формируются научные подходы к изучению текстов некрологов – 
лингвистический (анализируются отдельные речевые средства, например, языковые метафоры, эвфемизмы 
(Евдокимова 2010; Милетова 2018), жанровый (сходства, отличия некрологов и траурных объявлений, 
процессы диффузии, характеристики гибридности (Brant 2020; Букина 2020), социолингвистический 
(культурные особенности написания некрологов и содержание устойчивых языковых формул (Al-Khatib 
2021), историографический (рассматривается трансформация структуры текстов некрологов и объявлений 
в историческом аспекте (Шатин 2021), семиотический  (изучается религиозный компонент в словесном 
воплощении символов смерти). Исследователи объединяют научный интерес к текстам данного типа в 
целое отдельное направление в Media Studies (Еремеева 2019), а изучение их присутствия в цифровом 
пространстве формирует область гуманитарного знания Digital Death Studies (Hume, Breccers 2010; 
Gustavsson 2013; Arnold, Gibbs, Kohn, Meese, and Nansen 2017; Мороз 2018). 

В то же время в исследованиях «неязыковые (паралингвистические) средства, если и упоминаются, 
то лишь мимоходом» (Щербина 2020). Справедливости ради, отметим, что ряд исследователей (Щербина 
2020, Dahlgren 2025) все же уделяет некоторое внимание при анализе содержания траурных сообщений и 
визуальной составляющей. 

Эволюция формы траурного сообщения объясняется изменением коммуникационного процесса. В 
цифровую эпоху этот тип сообщений проявлен в разных формах на разных платформах. Так, происходит 
иллюстрация смены парадигмы медиапотребления от физического носителя (печатного издания) к 
цифровой платформе. «Кибернекролог» теперь позволяет скорбящим участвовать в формировании историй 
смерти и создании мемориалов, освободившись от линейных, неинтерактивных форматов прошлого» 
(Hume, Bressers 2010: 255). 

При таких условиях разговор о визуальных средствах определяется не только положениями 
графического (как это было с газетами), но и коммуникационного дизайна (Овчинникова 2016; Davis, Hunt 
2017; Габриелян 2022; Yudhanto, Risdianto, Artanto 2023). Становится важным не только как передается 
информация, но и какую реакцию она вызывает, насколько вовлечена аудитория в процесс взаимодействия, 
а столь специфическая область подразумевает особый стиль коммуникации, как на уровне слова, так и 
на уровне визуализации. Важно понимать потребности пользователя, причину прихода на веб-ресурс, 
демонстрировать эмпатичность, стремиться понять его потребности, подстраиваться под нужды 
скорбящих, находящихся в состоянии горя (Sanders 1999; Parkes, Prigerson 2010), знать их культурные коды. 
«Графические коммуникации основаны на взаимодействии слов и изображений для передачи сообщения, 
которое почти всегда зависит от языка и его культурного контекста» (Heller 2006). Обращение к изучению 
визуальной составляющей траурных объявлений даст возможность сформировать представления о 
специфических культурных особенностях.

Любой из мемориальных онлайн-сервисов предлагает разнообразие коммуникации, различную 
степень вовлечения, участия и высокую степень публичности, что при обращении к теме ухода из жизни 
свойственно далеко не всем культурам. «Этот новый носитель открывает невиданные и до сих пор 
совершенно неиспользованные возможности для проведения культурных исследований, предоставляя 
доступ к эмоциям, убеждениям и переживаниям современных людей» (Gustavsson 2022: 103).

Киберресурсы для выражения горя могут быть использованы «как способ сохранения памяти об 
умершем»; как способ осуществления общения со скорбящими; «как способ проведения исследований в 
области скорби» и горя (Ворден 2020: 19). Этичный подход к исследованию визуального уровня траурных 
объявлений подразумевает исследование содержания только открытых публичных ресурсов.

Среди немалого количества элементов, работающих на создание визуальной коммуникации, остановимся 
в рамках данного исследования на фотографических изображениях. Фотография как средство визуальной 
коммуникации становилась предметом изучения зарубежных и отечественных авторов (Марченко, Милова, 
2021; Дарчинов, Яковлева 2023; Симакова 2025; Williams 2025). Так, фотоизображение является не только 
способом записи моментов прошлого, но и выражает и проявляет эмоции. Оно заставляет размышлять над 
содержанием и высказывать свое отношение к тому, что изображено на фотографии, оно формирует мысль 
и обладает экспрессивной функцией, использует для коммуникации со смотрящим языковые символы. 

Материалы и методы 
Материалами исследования выступают траурные объявления, публикуемые отдельно в печатных 

изданиях (индийская Times of  India); как в печатной версии, так и собственно на веб-сайте газеты The 
Punch  (https://punchng.com/ Нигерия); на цифровых мемориальных ресурсах, которые выступают как 
приложения конкретных изданий (немецких Berliner Zeitung  и Berliner Kurier https://trauer.berlinerverlag.
com/; мексиканской El Universal, портал https://obituarios.eluniversal.com.mx/), на отдельных  мемориальных 
платформах, имеющих партнерские отношения с многочисленными изданиями (Legacy.com). Последняя 
платформа не принадлежит какой-то газете, но является независимым крупнейшим в мире поставщиком 
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онлайн-мемориалов и сообщает о себе, что ее посещает 44 млн человек ежемесячно, она сотрудничает с 
2700 тыс. газет (на сайте представлен перечень наиболее влиятельных). Таким образом, нами были изучены 
мемориальные медиаресурсы Германии, Мексики, Индии, США, Нигерии (по 200 на каждом ресурсе за 
2025 год) с целью получения данных и представлений об уникальных чертах, отражающих специфические 
национальные и культурные особенности, представленные в такого рода объявлениях на уровне визуальных 
элементов. Нами был использован метод анализа визуального материала и типологизации. 

Результаты
Выявим критерии размещения иллюстрации в печатном издании и на веб-ресурсах. Обратимся к 

вопросу наличия сопровождающей фотографии в самом траурном объявлении. 
В индийских печатных мемориальных объявлениях сформирована традиция сопровождения текста 

одной портретной иллюстрацией, что отмечено в подавляющем большинстве случаев (99 %). Фотография 
крупного плана, поплечная, иногда с частичной обрезкой головы сверху.

В нигерийских печатных и онлайн объявлениях фотографии портретные, поясного плана, часто 
коллажного типа.

В немецких – напротив – появление сопровождающей фотографической иллюстрации в рамках 
объявлений встречается крайне редко (в 3 % портретная поплечная либо фоновая пейзажная, реже объектная, 
например, фотография любимого автомобиля). Почти в половине случаев объявления сопровождают 
символические цифровые шаблонные Word Art иконки, но чаще фиксируем отсутствие фото, крайне 
редко отмечаем художественный рисунок. На самом ресурсе, содержащем объявления, фотографическая 
иллюстрация используется активно для реакций (фотографии свечей), в рубриках на сайте вопросы-ответы, 
при сопровождении информации о личном мемориальном сайте или странице, публикуются фотографии 
экспертов, ведущих траурных чатов, создающих видеоролики.

В мексиканских киберобъявлениях – дизайн карточного типа (так называемые открытки, или 
карточки, скорби), который дает возможность по клику перевернуть открытку. На ней – только крупный 
фотопортрет и/или имя, на оборотной же стороне содержится краткая текстовая информация, а по клику 
происходит дальнейшее погружение, где представлена целая галерея сопровождающих фотографий, чаще 
документальных, репортажных, в стиле подборки в ряд, цифрового фотоальбома или даже цифрового алтаря. 

На ресурсе Legacy.com в связи с глобальностью охвата присутствует унифицированный дизайн 
траурного объявления, без определенно выраженных традиционных культурных черт. Так, все объявления 
с подложкой цвета свежего лосося (как в деловых изданиях), со скругленными углами, с обязательной 
небольшой одноразмерной портретной фотографией, размещенной слева от текста. 

Интересно отметить, что в целом на веб-ресурсах «фотографии и иллюстрации часто служат визуальной 
приманкой, которая помогает остановить случайного посетителя сайта и заставить его внимательно изучить 
контент» (Берд 2012: 179). Однако сайты газет с разделами траурных объявлений вряд ли ориентированы 
на случайную аудиторию, здесь главное – осознанное потребление информации, а дизайн направлен на 
создание эмоциональных связей между объектом и потребителем (Еськов 2022). 

Формат. Онлайн формат дал возможность широкого выбора, коммуникации, использования реакций, 
ссылок, движущихся изображений, «живых фотографий», возможностей дополненной реальности; 
изображений, созданных искусственным интеллектом. 

Цвет. Символическая нагрузка цветовой гаммы определяет общее настроение. Можно ожидать 
классическую монохромную гамму с утратой цвета, которая подчеркивает утрату радости жизни с 
уходом близкого человека. Но мы отмечаем использование цвета в фотографиях траурных объявлениях,  
связанное с культурными особенностями стран: яркие, сочные, жизнеутверждающие цвета индийских 
(золотистый, оттенки красного, малинового, синего), мексиканских (феерия цвета, никаких пастельных 
полутонов, насыщенность, смелые сочетания), нигерийских (некая эклектичность из-за коллажей, однако 
часто присутствуют зелено-белые цвета флага, природные оттенки, важен цвет одежды изображаемого – 
часто они в национальных ярких костюмах) фотографий контрастируют с строгостью и сдержанностью 
цветовой палитры немецких объявлений. Последние выглядят как иллюстрации в стиле даже не 
классического немецкого минимализма, а уже приближенном к скандинавскому: создается эффект чтения 
иллюстрированной хюгге-книги, с дизайном приглушенным, уютным, спокойным, не кричащим, чем-
то напоминающим оформление рекламы интерьерных магазинов. Фотографии представлены в теплых 
цветах, ассоциирующиеся с природностью, создающие несколько магическую, волшебную атмосферу.

Качество. Считается, что качество иллюстраций определяет восприятие ресурса. Пользовательское 
фото уже добавляет индивидуальности и в то же время разностилья. Отсутствует шкала восприятия 
«хороший или плохой снимок» с токи зрения разрешения, качества, проведена ли коррекция. Техническая 
сторона не особо важна. И хотя на ресурсах прописаны требования по качеству загружаемых фотографий 
и рисунков, судя по всему, они далеко не всегда учитываются.

Этот отказ от единообразной безупречности провоцирует более сильный эмоциональный отклик. 
Создается эмоциональная связь через совместное проживание событий и переживание произошедшего. 
Печатные газетные фотографии изначально более низкого качества, тогда как от цифровых можно ожидать 
иного.
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Визуальный язык фотографии является отражением глубоко интимного, личного, часто без особой 
художественности, без соответствия законам выразительности, композиции, траурная фотография 
«говорит» на языке высоко эмоциональном. Прослеживается влияние дигитализации и вида фотографии 
из социальных сетей «с их подчеркнутым непрофессионализмом» (Симакова 2015: 165), что снижает 
уровень торжественности и добавляет человечности.

Возможности использования фотографии, созданной нейросетью. С появлением искусственного 
интеллекта возможности иллюстрирования расширяются. И на мемориальных ресурсах часто представлен 
результат генерации нейросетей. Особенно впечатляет их использование на мексиканском (при создании 
алтарей) и немецком ресурсах. Обратимся к последнему. Отметим, что стилистически этот размытый стиль 
(с мягким фокусом, с применением боке, который создает таким образом эффект глубины и фокусировки на 
основном объекте (и пусть размытый фон делается нейросетью часто во избежание ошибок второго плана), 
с отсутствием острых деталей, со смягченными тенями, с очевидной естественностью) соответствует 
ожидаемой деликатности в связи с обращением к теме утраты (это трагический контент). Здесь органичны 
изображения с искусственно добавленным источником света, идущим словно сверху. 

Стоковые изображения. Изменение ритуалов выражения соболезнования, объявление о смерти, о 
трауре, представленное ранее в печатной традиции, свойственно онлайн-пространству. Однократное 
информирование об уходе из жизни (представленное в форме некролога или траурного, или 
мемориального, объявления) с последующим сохранением молчаливой скорби сменяется возможностью 
дальнейшей коммуникации с аудиторией (границы которой не обозначены). Эта коммуникация в том 
числе происходит посредством внедрения интерактивности – реакции, выраженной в выборе одной из 
ряда шаблонных фотографий. Обратимся к немецкому опыту использования стоковых изображений. 
Так, на изучаемом ресурсе предложено 10 вариантов фотографий мемориальных свечей – христианского 
символа веры, надежды, молитвы, утешения, духовности (имеется функция загрузки пользовательского 
контента – своего фото, но не замечено, чтобы ею пользовались).  На сайте представлена функция 
«зажечь свечу». Это   стоковые иллюстрации, вероятно, созданные искусственным интеллектом, пять из 
которых – на темном фоне, остальные – на светлом, нейтральном, с размытием по краям и фокусом на 
пламени. На одном фото – свеча, которую держат в руках. Свеча вписана в символическую композицию, 
напоминающую натюрморт: в сопровождении веточки растения – гипсофилы (белые, но с фильтром  
бежевато-сероватой гаммы), розовой сирени (в сопровождении белых мелких камней, теплого светлого 
дерева), в окружении лепестков (яркие, в стиле азиатских мотивов), свеча почти догоревшая, среди 
опавших лепестков, листков рыжевато-коричневой гаммы – такие иллюстрации встречаются в Интернет 
в разделах рекламы ароматических свечей; стоящая радом с розой и открытой, недочитанной книгой; 
представленная в композиции с орехами и веточками с черными ягодами (заметим, что то же фото в 
Интернете встречается для демонстрации уютного дома, студий медитаций), много-много свечей, 
горящих во тьме (в некоторых случаях эта же иллюстрация сопровождает рекламные объявления, 
где-то, например в «Московском комсомольце», несколько раз использовалась эта же фотография в 
материалах про День Реформации, про открытие рождественских рынков в Германии, на сайте culture.ru 
это изображение сопровождало зажжение свечи памяти (в материалах, посвящённых 9 мая),  
к празднику Пасхи, Дивали Очевидно, это не авторские изображения издания, а стоковые, взятые из Сети, 
используемые по самым различным случаям. Эти иллюстрации не отражают культурные особенности,  
а скорее мимикрируют под запрашиваемые универсальные. 

Коллажирование. Коллажи – узнаваемый прием при создании сопровождающей иллюстрации в Нигерии: 
в композиции чаще всего представлены символические изображения веры – небо, кресты, национальный 
флаг Нигерии, логотип места работы ушедшего из жизни, портрет (часто в национальном костюме или в 
форме), декоративные фигуры Word Art – звездочки и ленты (у нас чаще такие становятся объектами на 
дипломах и наградных сертификатах). Такое комбинирование несвязанных и разностильных изображений 
меняет их значение, режиссирует визуальный нарратив, они становятся метафорами, поясняющими 
характер героя (Лаврентьева 2024), его удивительный жизненный путь. В этих коллажах нет особой 
четкой композиционной структуры, но природа визуального языка с помощью монтажа, построенного на 
комбинировании фактов, направлена на создание из этих элементов истории.

Заключение
Цифровые версии могут наследовать стилистику печатных объявлений, а могут предлагать уникальный 

дизайн коммуникационного пространства. Полностью пересмотреть визуальный язык коммуникации 
в такого рода объявлениях не получается. Это не просто адаптация печатной формы под веб-среду, это 
внедрение новых инструментов коммуникации с учетом культурных особенностей аудитории. Графическое 
оформление объявлений носит не только декоративную функцию: оно становится значимым компонентом 
во взаимодействии с пользователями. Если ранее в объявлениях об утрате базовыми визуальными 
константами были вспомогательные графические средства – рамки, то сейчас ключевыми компонентами 
визуализации становятся используемые интерактивные конструкторы, дающие создавать из фотографий 
целые композиции, стоковые иллюстрации, иллюстрации-шаблоны: они и объединяют, и создают единый 
визуальный стиль.
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