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Аннотация. В статье проводится анализ научно-популярного кино как инструмента развития 
регионального научного туризма. Цель исследования – выявить специфические механизмы и эффекты 
влияния научно-популярного кинематографа на формирование туристских потоков и имиджа территории. 
Теоретической основой выступают концепции научного туризма и аудиовизуального имиджа территории. 
Показаны разные подходы к теме, отраженные в специальной научной и учебной литературе. В качестве 
метода применяется сравнительный анализ, реализованный на материале отечественного опыта 
(фильмов разных лет об археологическом комплексе Аркаим и Большой уральской тропе). Основной 
вывод состоит в том, что научно-популярное кино является мощным инструментом для перехода от 
массового рекреационного туризма к научно-познавательному и может лечь в основу разработки 
комплексных региональных стратегий продвижения.
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Abstract. The article analyzes scientific and documentary films as a tool for the development of regional scientific 
tourism. The purpose of the study is to identify the specific mechanisms and effects of the influence of popular 
science cinema on the formation of tourist flows and the image of the territory. The theoretical basis is the concepts 
of scientific tourism and the cinematic image of the territory. As a method, comparative analysis is used, based 
on the material of specific international cases (BBC “Planet Earth” cycles) and domestic experience (films about 
the Arctic, the Great Ural Trail, the Arkaim archaeological complex). The main conclusion is that scientific and 
documentary films are a powerful tool for the transition from mass recreational tourism to scientific and educational 
tourism and can form the basis for the development of comprehensive regional promotion strategies.
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Введение
Сегодня туристический отдых все чаще выходит за рамки рекреационно-развлекательной парадигмы, в 

связи с чем особую популярность набирают различные нишевые виды туризма, среди которых особое место 
занимает научный туризм. Концептуально научный туризм подразумевает путешествия, мотивированные 
интересом к академическим знаниям и достижениям науки, к объектам научной инфраструктуры, а 
также к иным объектам, сопряженным с научной деятельностью. В формировании интереса к научному 
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наследию как части культурного ключевую роль играют медиа, и в частности, научно-популярное кино. 
Если развлекательное кино (фильмы, сериалы) создает мощные образы, привлекающие поклонников 
фэнтези, драмы, фантастики и др., то научно-популярное оперирует иными инструментами, апеллируя к 
интеллектуальному поиску.

В контексте развития регионального туризма научно-популярное кино становится виртуальной 
витриной, способной «открыть» для широкой аудитории уникальные, но малознакомые территории: 
арктические станции, астрофизические обсерватории, палеонтологические раскопки, биосферные 
заповедники и др. Подобный способ популяризации научного наследия можно рассматривать по аналогии 
с технологией «плейсмент-маркетинга», где продуктом является не товар, а сама территория в ее научной 
ценности. Однако инструментарий, коммуникативные стратегии и конечные эффекты такого «научного 
плейсмента» изучены недостаточно.

Цель данной статьи – провести анализ научно-популярного кино как инструмента развития 
регионального культурно-познавательного туризма. Для ее достижения решаются следующие задачи: 1) 
выявить специфику визуальных стратегий научно-популярного кино; 2) проанализировать механизмы 
передачи научного знания с помощью создания эмоционально привлекательного образа туристской 
территории; 3) оценить на конкретных примерах эффекты участия научно-популярного кино в развитии 
регионального культурно-познавательного туризма. Сегодня в научном сообществе отсутствует единое 
определение научного туризма. 

Как пишут исследователи П. П. Чуваткин и С. А. Горбатов, «научный туризм, понятый по-своему 
каждым предшествующим поколением, остается загадкой для современных исследователей, иначе как 
объяснить практически полное отсутствие каких-либо определений и расшифровок данного понятия 
в научной и учебной отечественной литературе» (Чуваткин, Горбатов 2023: 297). Так, в учебнике под 
редакцией Е. Л. Писаревского научный туризм не упоминается вовсе (Писаревский Е. Л. Основы туризма : 
Москва : Фед. агент-во по тур, 2014. 384 с.). В зависимости от цели поездки предлагает различать деловой 
и научный туризм В. Ф. Буйленко (Буйленко В. Ф. Туризм. Москва : Феникс, 2008. 97 с.). В. И. Кружалин 
и Н. С. Мироненко при перечислении видов туризма также упоминают деловой и научный его виды, но 
далее этого так и не продвигаются (Кружалин В. И., Мироненко Н. С. География туризма: Москва: Фед. 
агент-во по туризму, 2014. 336 с.); Л. В. Стахова, признавая существование различий между указанными 
видами туризма, также этих различий не раскрывает (Стахова Л. В. Основы туризма: учебник для вузов. 
Москва : Юрайт, 2022. 327 с.).  

Рассмотрим научные подходы к определению терминов. Как пишет А. Ю. Баранова, научный туризм – это 
тематические путешествия, которые могут включать посещение научных и образовательных учреждений, 
достопримечательностей, связанных с наукой и историей науки, а также не исключают культурную 
программу (Баранова 2022: 239).

Некоторые исследователи отмечают, что основным отличием данного вида туризма от других является 
непосредственная вовлеченность и активное участие туриста в программе тура, а не просто получение 
информации и созерцание объектов (Безгачева, Жданова 2024). В отличие от видовых фильмов и телепередач, 
демонстрирующих красоты природы и архитектуры, научный туризм апеллирует к фактологической 
точности и носит явно образовательную функцию. В отличие от учебного, научно-производственного 
или научно-исследовательского кино как разновидностей научного, служащих обучению, производству, 
кропотливым научным наблюдениям и поискам, научно-популярное кино (Киселева, Мясникова 2023) 
обращается, прежде всего к зрителям, стремясь не только помочь популяризации науки, но и увлечь, 
заинтересовать людей, при этом часто балансируя между полюсами науки и искусства в рамках визуально-
культурологической коммуникации, совмещая академическую строгость с художественным творчеством. 
Его ключевой инструмент – не сюжетный вымысел, с одной стороны, и не утомительные научные 
дискуссии, с другой, а драматизация реального процесса освоения пространств и глубин, визуализация 
научных экспериментов и сложных научных концепций с целью популяризации культурного наследия 
определенной туристской территории и формирования ее благоприятного имиджа.

Постулатами научного туризма, по мнению ученых, являются следующие: «не просто ознакомление, 
а активное участие туриста в программе тура, познавательная система научных исследований, 
интерпретация научных данных, понятное и занимательное объяснение, первостепенно не посещение всех 
самых популярных мест, а выявление нечто нового, располагается на стыке туризма, науки, образования 
и международного сотрудничества, сочетание теории и практики, активного и пассивного, научного и 
обыденного»  (Чуваткин, Горбатов 2023: 297)

В отличие от «кинотуризма», наполненного художественными образами, научный туризм апеллирует к 
фактологической точности и явно выполняет образовательную функцию. К подобной деятельности сегодня 
активно подключается и телевидение (Мясникова 2024: 125–139). Авторы фильмов и телепередач не просто 
показывают красивые картинки, но также объясняют людям хрупкость природных экосистем, их взаимосвязь с 
благополучием нашей планеты, что стимулирует спрос на ответственный экологический туризм.

М. А. Беляева и В. А. Самкова отмечают, что «положительный имидж территории, включая туристскую 
составляющую, является конкурентным преимуществом для региона с точки зрения привлечения 



72

инвестиций» (Беляева, Самкова 2017: 102–103). Многие исследования посвящены вопросу имиджа 
туристской дестинации, где дестинация означает некое географическое место с его ресурсами (природными, 
культурными, историческими и прочими), предлагающее определенный набор услуг, отвечающих 
потребностям туриста и ставшее целью его путешествия (Стахова Л. В. Основы туризма: учебник для 
вузов. Москва : Юрайт, 2022. С. 147). 

В наиболее общем понимании имидж региона – это совокупность эмоциональных и рациональных 
представлений, вытекающих из сопоставления всех признаков территории, собственного опыта людей и 
слухов, влияющих на создание определенного образа (Иванова 2006: 220–226). Исследователи отмечают, 
что информированность о территории, создание ее притягательности и привлекательности ресурсов, 
сосредоточенных на интересующей территории, т. е. практически каждого объекта, возможны за 
счет ее продвижения (Никанорова 2008). Одним из способов продвижения территории также является 
научно-популярное кино, имеющее свой особый инструментарий, каковым служит комплекс нарративных 
и визуальных стратегий. Их цель  – трансформация академического знания о конкретной туристской 
территории в доступный аудиовизуальный нарратив: это визуальная экспертиза с использованием 
макросъемки, таймлапсов, компьютерной графики, аэросъемки для раскрытия недоступных глазу 
феноменов и др.

Научно-популярному кино присуща следующая нарративная структура: построение сюжета 
как детективного или приключенческого расследования, где зритель вместе с ученым ищет ответы 
на поставленные вопросы. Чаще всего ученые выступают не как абстрактные эксперты, а как увлеченные 
энтузиасты, чья страсть к изучению окружающего мира становится эмоциональным ядром фильма. 
Стоит также отметить аутентичность локаций: съемка в реальных полевых условиях подчеркивает 
«нетронутость», «заповедность» объекта показа.

Влияние кино на туризм обычно исследуется на примере блокбастеров. Основная цель зрителя 
развлекательного кино – эскапизм, идентификация с вымышленным миром; научно-популярного кино – 
удовлетворение любопытства, вовлечение в образовательный процесс, познание. Образ туристской 
территории в развлекательном кино часто мифологизирован, гиперболизирован, служит фоном для сюжета; 
в научно-популярном кино – образ реален, представлен как объект научного изучения, обладающий 
своей внутренней логикой. Герой в развлекательном кино – вымышленный персонаж, с которым 
идентифицируется зритель; а в научно-популярном – ученый, проводник-эксперт или сама природно-
историческая стихия. Ключевое сообщение в развлекательном кино: «это место волшебно/эпично/опасно»; 
в научно-популярном – «это место уникально, и вот какую тайну оно хранит/какую проблему решает наука 
здесь». Показ развлекательного фильма влечет за собой паломничество по локациям съемок как наиболее 
распространенную туристскую практику, а в научно-популярном кино – экспедиции или образовательные 
туры.

Таким образом, если развлекательное кино способствует созданию символического капитала места 
благодаря наличию вымысла, то научно-популярное кино формирует его когнитивный и аксиологический 
капиталы через демонстрацию реальной культурной ценности объекта.

Особого внимания заслуживает представленный в Екатеринбурге в 2025 году фильм с экологической 
направленностью и оттенками научной популяризации, который рассказывает о девятидневной экспедиции 
по маркировке северного участка Большой уральской тропы (БУТ). Режиссер Роберт Карапетян сознательно 
отошел от темы трагедии группы Дятлова, посвятив проект туризму на Северном Урале. Фильм показывает 
реальную жизнь в экспедиции со всеми бытовыми сложностями и радостями похода. Он является ярким 
примером того, как кино может служить инструментом продвижения конкретного туристического 
маршрута (БУТ) и региона в целом. Он выполняет не развлекательную, а практическую и отчасти научную 
функцию – информируя потенциальных туристов о существовании маршрута и его инфраструктуре. 

Фильмы, посвященные археологическим находкам, создают информационные поводы и повышают 
узнаваемость регионов в контексте международного туризма. Яркий пример – археологический комплекс 
Аркаим, чья известность как уникального памятника, «места силы» активно формировалась с конца 1990-х 
годов. Волна документальных и научно-популярных картин 2000-х годов (например, «Аркаим. Стоящий 
у солнца», 2008, реж. С. Егерев) закрепила и трансформировала его образ в массовом сознании. Фильмы, 
различающиеся по степени научности, художественному подходу, представляли Аркаим не просто как 
городище бронзового века, а как «колыбель цивилизации», «прародину ариев» или «русский Стоунхендж», 
способствуя дальнейшему росту его популярности. Благодаря Аркаиму степной Челябинской области 
удалось создать новый, притягательный образ. Всегда считавшийся крупным промышленным центром 
регион стал ассоциироваться с «древней, загадочной историей». В 2022 году вышел научно-популярный 
фильм режиссера Д. Васильева «Аркаим. Колесница времени», который вновь имел целью обратить 
внимание на древнее городище. В регионе были организованы бесплатные показы фильма и запущен 
ставший теперь ежегодным исторический фестиваль «Зимнее солнце Аркаима» с целью привлечения 
туристов на археологический памятник. Отметим, что «фильм «Аркаим. Колесница времени» необходимо 
рассматривать не только как образовательный ресурс, но и как средство формирования общественного 
сознания, чрезвычайно важное значение имеет то, что он повышает внимание к проблеме охраны и 
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сохранения культурного наследия. Грамотно выстроенная нарративная структура фильма позволяет 
зрителям не только узнать об Аркаиме, но и задума ться о его значении в современном мире» (Симакова 
2025: 142).

Заключение
Научно-популярное кино представляет собой мощный, но еще недостаточно системно используемый 

инструмент развития регионального научного туризма. Его особенность заключается в способности 
трансформировать сложное академическое знание в захватывающий визуальный нарратив, который 
формирует не сиюминутный, а глубокий интерес к определенной туристской территории.

В отличие от форматной телевизионной продукции, авторское кино создает не «упаковку пустоты», 
а насыщенный смыслами образ места, побуждающий к реальному, а не виртуальному путешествию-
исследованию. Для регионов с целью формирования благоприятного туристского имиджа целесообразно 
субсидировать производство качественных научно-популярных фильмов о региональном научном наследии 
с целью продвижения территории на внутреннем и международном туристических рынках.

Таким образом, интеграция научно-популярного кино в стратегии регионального развития позволяет 
перейти от туризма «на диване» к туризму «с микроскопом и картой», создавая устойчивые туристические 
потоки и формируя или укрепляя благоприятный имидж территории.
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