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Аннотация. Стремительное развитие и все большая доступность нейросетей для генерации визуального 
материала, в том числе, все более и более качественный результат генерации делают их инструментом, 
способным вывести контент в медиасообществах в социальных сетях на новый уровень и ускорить его 
создание. Однако использование такого контента сталкивается с различными проблемами. В данной 
статье сделана попытка описать эти проблемы на примере работы медиагруппы «Наш Челябинск». 
Автор использовал методы опроса администраторов медиагруппы «Наш Челябинск», метод включенного 
наблюдения, проанализировал научные источники по теме. Среди практических примеров использования 
генеративного контента авторы выделяют: генерация иллюстративного материала для постов, генерация 
креативного видеоряда, создание инфографик, интеллектуальных карт и уникальных эмодзи. Среди проблем 
использования генеративного контента выделены следующие вопросы: отсутствие понимания специфики 
работы с нейросетями, ранжирование генеративного материала «умными лентами» социальных сетей, 
доверие пользователей к сгенерированному контенту, сохранение корпоративного стиля медиасообщества, 
правовые тонкости использования сгенерированных изображений. Все эти вопросы требуют дальнейшего 
научного изучения, а также законодательной и административной проработки.
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Abstract. The prevalence and increasing accessibility of neural networks for generating visual content, coupled 
with their continuous development and consistently higher quality of generated output, make them an effective 
tool for elevating content within social media communities and accelerating its creation. However, the use of 
such content faces numerous challenges. This article attempts to describe these issues using the example of the 
media group “Our Chelyabinsk”. The author employed methods such as surveying the administrators of the media 
group “Our Chelyabinsk”, participant observation, and analyzing relevant scientific literature. Among the practical 
examples of generative content usage, the authors highlight: the generation of illustrative material for posts, the 
creation of creative video sequences, and the development of infographics and unique emojis. The challenges 
associated with using generative content include the following issues: a lack of understanding regarding the 
specifics of working with neural networks, the ranking of generative material by social media “smart feeds,” 
user trust in generated content, maintaining the corporate style of the media community, and the legal intricacies 
of using generated images. All these questions require further scientific investigation, as well as legislative and 
administrative development.
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В последние годы нейросети для генерации визуального контента приобретают все большее значение 
в самых разных сферах. Как отмечает Р. В. Хандогин, «различные варианты использования генеративных 
нейросетей иллюстрируют большой потенциал инструментов ИИ в цифровом искусстве, дизайне, 
архитектуре, маркетинге, образовании и многих других сферах» (Хандогин, Пронер 2024: 188). В научной 
литературе указано, что искусственный интеллект активно используют в книжном бизнесе для создания 
обложек книг (Зимина 2023), в музыкальном бизнесе для создания клипов, видеоконтента для иллюстрации 
текстов песен, обложек для альбомов (Будник, Гурьянов, Евпак 2024), в журналистике для генерации идей, 
создания и правки текстов, повышения разнообразия визуального контента (Рубцова 2024). Развитие 
нейросетей вышло на такой уровень, что ученые ставят вопрос о создании новых образовательных 
программ, посвященных нейросетевой грамотности (Рубцова 2024).

Визуальный контент играет большую роль в социальных сетях. Визуализировать текстовую 
информацию – одна из главных задач администраторов в пабликах и сообществах. Визуализировать – значит 
«качественно упаковать, структурировать, сделать информацию удобной для восприятия, увлекательной, 
притягивающей внимание, легко дешифруемой за счет обращения к ассоциативному ряду и эмоционально-
интуитивному пониманию действительности» (Симакова 2020: 424).

Генеративный материал становится средством выведения на новый уровень визуального контента 
в медиасообществах в социальных сетях: с его помощью можно повысить качество контента, ускорить 
его создание. Ученые среди плюсов использования данного вида контента перечисляют, например, 
«значительную экономию ресурсов (финансов, времени) и возможность визуализации сложных и даже 
нереалистичных тем, а также сценариев, которые при реальной фотосъемке были бы опасны или требовали 
слишком больших затрат» (Мухина, Олешко 2025: 81). С помощью генерации изображений ИИ можно 
повысить и креативность контента: для этого можно использовать «видеогенерацию, анимацию любого 
объекта искусства как в медиаформате, так и в физическом пространстве», «преобразование и изменение 
уже существующих произведений искусства <…>, а также создание гибридных произведений на стыке 
разных видов искусства», а также «адаптировать «старую» эстетику к новым инструментам, формируя 
новые концепции визуальной культуры в формах современного искусства» (Копцева, Шпак, Копцева 2024: 
1263). Важно отметить, что все эти средства доступны неспециалистам: не нужно иметь дизайнерское 
образование или долго разбираться в сложных профессиональных программах, чтобы создать качественное 
изображение.

При всех очевидных плюсах использования генеративного визуального материала в работе с контент-
планом медиасообщества в социальных сетях, существуют вопросы, которые необходимо прорабатывать 
при внедрении нейросетей в ежедневную работу медиасообщества. На примере работы администраторов 
медиагруппы «Наш Челябинск» разберем основные ограничения, которые мешают разнообразить контент-
план сообщества генеративным контентом. Для проведения исследования по теме были использованы 
методы опроса администраторов медиагруппы «Наш Челябинск», а также метод включенного наблюдения, 
который позволил собрать данные «изнутри».

Внутрикорпоративный опрос администраторов медиагруппы «Наш Челябинск» показал, что многие 
администраторы заинтересованы в использовании нейросетевого контента по следующим причинам:

1) Для подбора иллюстративных материалов для новостного контента, у которого изначально нет 
собственных иллюстраций. Например, финансовые новости (увеличение/уменьшение пособий, пенсий, 
стипендий и т. д., повышение/уменьшение ключевой ставки и пр.), новости погоды. Поиск иллюстраций 
для такого типа контента требует обращения или к собственным фотобазам, или к бесплатным фотостокам 
и занимает много времени. В этих условиях администраторы часто используют уже неоднократно 
использованные ранее изображения, которые, с одной стороны, уменьшают оригинальность контента, а 
с другой могут быть своеобразным визуальным маркером темы поста. В этих условиях сгенерированный 
контент может помочь разнообразить визуальный ряд новостной ленты медиасообщества.

2) Использование генеративных видео. Особенно большой отклик у подписчиков вызывает оживление 
фотографий. Во-первых, такие видео создают вау-эффект, например, когда «оживает» известный памятник 
или статуя. Во-вторых, можно использовать это и на оживлении исторических фотографий. Это важное 
направление работы медиагруппы «Наш Челябинск, так как исторические материалы способствуют 
решению задач «социально-экономического, культурного развития страны, патриотического воспитания» 
(Филиппов, Минибаева 2022: 57). Применение возможностей нейросетей к историческим фотографиям 
может повысить интерес пользователей к контенту этого типа.

3) Создание инфографик и интеллектуальных карт, которые сегодня «не просто сопровождают 
вербальный текст, но и сами становятся средством передачи информации, принимая на себя свойства и 
функции визуального языка коммуникации» (Симакова 2019: 46). Обычно для создания инфографики 
необходимо привлекать опытных дизайнеров, работающих в профессиональных программах, так 
как не все администраторы на таком высоком уровне владеют дизайнерскими программами. В этих 
условиях генеративные нейросети могут стать «инструментами, каковыми ранее стали Photoshop или 
профессиональная программа верстки In Design, которые лишь упрощают создание иллюстраций или 
макетом, но не вытесняют полностью авторское творчество» (Зимина 2023: 21).
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4) Создание с помощью нейросетей эмодзи для иллюстрирования контента. Эмодзи используются для 
еще большего упрощения считывания информации пользователем. Нейросети тут могут помочь в создании 
уникального эмодзи для конкретного поста или вида постов. Например, в посте про ДТП с участием двух 
машин эмодзи может изображать две столкнувшиеся машины. Помещенное в начале публикации, такое 
эмодзи сразу показывает пользователю тему и суть поста и упрощает восприятие информации.

Применение нейросетей в работе медиасообщества, при этом, сталкивается со следующими проблемами:
Отсутствие понимания специфики работы с нейросетями. Многие администраторы медиагруппы «Наш 

Челябинск» не понимают, как работать с нейросетью. Существует мнение, что в нейросеть можно просто 
загрузить промпт и необходимые материалы – и получить на выходе готовый красивый продукт. Между 
тем, для создания, например, генеративного видеоролика необходимо много потрудиться: сгенерировать 
нужные изображения, затем «оживить» их с помощью нейросети, затем соединить полученные видео в 
одно и наложить необходимый аудио ряд. Другая проблема: отсутствие у нейросетей бесплатного тарифа, 
достаточного для их полноценного использования, что в первую очередь отражается в недостаточном 
количестве бесплатных генераций. Чтобы организовать более системную работу с нейросетями и иметь 
возможность обучаться их использованию и созданию различного рода контента, необходимо оформить 
платную подписку, которая зачастую не может быть оплачена с российских банковских карт, настроить 
доступ к самим нейросетям, который для российских пользователей бывает ограничен. В таких условиях 
остается открытым вопрос о целесообразности применения описанных усилий и тому, насколько им будет 
соответствовать итоговый результат в виде отклика от подписчиков.

Вопрос ранжирования контента «умными лентами» социальных сетей. Существует мнение, что 
«умные ленты» в социальных сетях распознают генеративный контент и реже показывают посты с 
использованием такого контента подписчикам. Эти правила не прописаны в принципах работы «умной 
ленты» и они не афишируются администрациями социальных сетей, но ежедневная практика медиагруппы 
«Наш Челябинск» скорее подсказывает, что генеративный контент «умная лента» показывает реже 
оригинального, что влияет на охваты публикации.

Вопрос доверия пользователей к сгенерированному контенту. Остается открытым вопрос доверия 
подписчиков к сгенерированному контенту. Увидев сгенерированную картинку, пользователь может 
подумать, что сгенерирован и текст к ней и даже тема, и потерять доверие к этой публикации и к 
медиасообществу в целом. Существует ли взаимосвязь между доверием пользователей к медиасообществу 
и использованием им сгенерированного визуального контента? Предстоит выяснить, теряется ли доверие 
пользователей к сообществу, если пользователь понимает, что перед ним сгенерированный нейросетью 
визуальный контент. 

Вопрос соблюдения корпоративного стиля медиасообщества. «Иллюстраторам в медиа необходимо 
учитывать особый визуальный код и стилистику сгенерированных изображений, чтобы соответствовать 
редакционной концепции издания», несоблюдение этого требования приводит к тому, что наблюдается 
«стандартизация визуального кода из-за недостаточной обработки иллюстраций, созданных нейросетями» 
(Крапивенцева 2025: 51). Таким образом, сгенерированный нейросетями визуальный контент требует 
дополнительной доработки в соответствии с требованиями визуального кода и стилистики редакционной 
концепции издания, что влечет дополнительные трудозатраты администраторов.

Правовые вопросы использования изображений. В настоящее время правовые вопросы использования 
сгенерированных изображений являются недостаточно проработанными законодательно. Необходимость 
пометки о том, что контент создан с использованием нейросети, «вопросы авторства, этические 
противоречия, доверие к визуальной информации» (Крапивенцева 2025: 51) – все это также затрудняет 
использование нейросетей в ежедневной работе медиасообществ в социальных сетях.

Таким образом, нейросети являются инструментом нового уровня для создания визуального ряда 
новостной ленты медиасообщества, могут повысить эффективность работы дизайнеров, журналистов 
и администраторов по созданию визуального медиаряда. При этом существует ряд проблем, которые 
осложняют работу администраторов со сгенерированным контентом. Эти проблемы требуют более 
детального изучения в научной сфере, а также законодательной проработки на государственном уровне.
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