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Аннотация. В статье представлены результаты исследования русскоязычных подкастов на предмет 
использования в них визуальных инструментов. Были проанализированы десять подкастов, возглавляющих 
«Чарт подкастов» на платформе Яндекс.Музыка по данным на 1 декабря 2025 года. Результаты анализа 
показали, что у пяти из десяти рассмотренных подкастов есть видеоверсии на платформе VK Видео. В 
них используются такие визуальные инструменты, необходимые для удержания внимания аудитории, 
как фотографии, рисунки и другой иллюстративный материал, видеоряд, текст, инфографика. У двух 
подкастов есть паблик в социальной сети ВКонтакте, где выкладываются архивные фотографии и видео, а 
также записи прямых трансляций с ответами на вопросы слушателей. Три подкаста существуют только в 
аудиоформате, из визуальных инструментов используют рисунок или фотографию для обложки подкаста, 
а также различные иллюстрации для выпусков. Подкасты, имеющие видеоверсии, более востребованы у 
аудитории, количество их подписчиков на Яндекс.Музыке в сотни раз превышает количество подписчиков 
подкастов, существующих только в аудиоверсии.
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Abstract. The article presents the results of a study of Russian-language podcasts regarding the use of visual tools 
in them. Ten podcasts leading the «Podcast Chart» on the Yandex.Music platform as of December 1, 2025, were 
analyzed. The results of the analysis showed that five out of ten podcasts reviewed have video versions on the VK 
Video platform. They use such visual tools necessary to maintain audience attention as photographs, drawin gs 
and other illustrative material, video footage, text, and infographics. Two podcasts have a public page on the 
VKontakte social network, where archive photos and videos are posted, as well as recordings of live broadcasts 
with answers to listeners’ questions. Three podcasts exist only in audio format, using a drawing or photograph for 
the podcast cover, as well as various illustrations for episodes as visual tools. 
Podcasts with video versions are more in demand among the audience; their subscriber count on Yandex.Music is 
hundreds of times higher than that of podcasts existing only in audio format..
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Трансформация подкаста как медиаформата
В 20-е годы XXI века подкаст становится наиболее востребованным форматом аудиовизуальной 

коммуникации. Как относительно новый и активно развивающийся медиаформат он приобретает новые 
характерные черты в зависимости от тех возможностей, которые даёт цифровая среда. Зародившийся 
изначально как средство аудиокоммуникации, с развитием визуальных инструментов, технологий и 
видеохостинговых платформ, подкаст меняется под влиянием актуальных запросов времени и аудитории. 
В связи с чем, подкастинг как явление и подкаст как медиаформат интересует не только практиков, но 
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выступает и предметом научных исследований. Так, Е. М. Хакимова говорит о потенциале русскоязычных 
подкастов как предмета исследования, их специфике как современной дискурсивной практики (Хакимова 
2023). Е. А. Барашкина, Л. А. Горшкова, В. В. Лабутина рассматривают коммуникативные стратегии 
российского подкастинга (Барашкина, Горшкова, Лабутина 2021). Л. Г. Егорова и С. Н. Чиканова изучают 
культуру подкастинга в России (Егорова, Чиканова 2025), а Л. А. Круглова и Д. З. Мамедов исследуют 
проблемы российского подкастинга. (Круглова, Мамедов 2021). С. В. Ускова и Д. А. Казаков рассматривают 
подкаст как новый феномен в образовательной коммуникации (Ускова, Казаков 2025). Исследователь 
визуальной коммуникации С. И. Симакова говорит о том, что «визуальный образ в современной культуре 
увеличивает свое значение по сравнению с вербальной информацией» (Simakova 2025: 467). Подкаст 
как медиаформат современной культуры, не мог продолжить своё существование исключительно в 
аудиоверсии.  Как отмечают исследователи цифровых медиа С. Э. Лебедева, Г. В. Вакку, в России «2017 
г. стал переломным в плане развития подкастиндустрии: практически у каждого человека в кармане 
оказался смартфон и дешевый Интернет, а также русскоязычным сегментом начал активно осваиваться 
видеохостинг YouTube. Это повлекло за собой резкий рост популярности и подкаста как жанра, и 
подкастеров – опытных профессионалов и любителей. Новый формат очень быстро стал востребованным. 
Со временем жанр аудиоподкаста расширился за счет визуализации, появился видеоподкаст, сочетающий в 
себе аудио- и визуальный контент» (Lebedeva, Vakku 2024: 178-179). В связи с вышеизложенным, изучение 
использования инструментов визуальной коммуникации в российском подкастинге является актуальным. 

Роль инструментов визуальной коммуникации в подкастинге 
Для эмпирического исследования были выбраны десять подкастинговых медиапроектов, возглавляющих 

чарт подкастов на одной их популярных российских подкастинговых платформ Яндекс.Музыка (скриншот 
чарта представлен на рисунке 1). Это MINAEV LIVE, «Тут такое дело», «Время и деньги», Tynu40k Goblina, 
Студия подкастов Радио «Комсомольская правда», «Дела», «Закат империи», «Вставай на картонку», 
«Настоящий хит-парад», «Дневники Лоры Палны». 

Рис.1. Чарт подкастов платформы «Яндекс.Музыка» на 1 декабря 2025 года

Выпуски данных подкастов были проанализированы на предмет использования в них инструментов 
визуальной коммуникации, таких как фотографии, изображения (рисунки и другой иллюстративный 
материал), видеоряд, текст, инфографика. 

Как видно на рисунке 1, у каждого из исследуемых подкастов есть иллюстрация в виде «обложки» 
медиапроекта. Она предназначена для того, чтобы привлечь внимание пользователя к конкретному 
подкасту и через визуальный образ передать первичную информацию о его теме. На «обложках» подкаста 
используются либо изображения их авторов, если это авторский проект (MINAEV LIVE, Tynu40k Goblina), 
либо рисунки и другие иллюстрации, которые с одной стороны интригуют пользователя («Тут такое дело», 
«Дела», «Дневники Лоры Палны»), с другой «намекают» на тематику данных медиапроектов. На «обложках» 
подкастов от Радио «Комсомольская правда» обозначается их принадлежность к радиостанции и частота её 
вещания, а также даны изображения микрофона в информационном подкасте и двух гитар в музыкальном. 
Иллюстративный материал и шрифты, используемые на «обложках» подкастов «Время и деньги» и «Закат 
империи», говорят об исторической тематике данных проектов. Рисунок подкаста «Вставай на картонку» 
привлекает внимание яркими красками, а изображенный на нём герой мультипликационного сериала 
«Черепашки-ниндзя», настраивает на время, о котором идёт речь в выпусках подкаста. Таким образом, 
только взглянув в течение нескольких секунд на обложку, не читая описания подкаста, пользователь может 
сформировать представление о тематике конкретного медиапроекта и заинтересоваться им.

Пять из десяти рассмотренных подкастов имеют видеоверсию, которая публикуется на различных 
видеохостинговых платформах, в частности, на VK Видео. Подкаст MINAEV LIVE является аудиоверсией 
видеопроекта писателя, журналиста, телеведущего, сценариста Сергея Минаева. В видеоварианте 
выпусков используются такие визуальные инструменты как видеоряд, фотографии, инфографика, 
рисунки, текст, кадры кинохроники. Это самый насыщенный по визуальным инструментам медиапроект, 
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а его аудиоверися возглавляет чарт Яндекс.Музыки в течение всего 2025 года.  Tynu40k Goblina также 
аудиоверсия видеороликов от популярного ведущего Дмитрия Пучкова. В видеоверсии выпусков на 
исторические темы используются архивные фотографии и текст, в выпусках эфиров Радио SPUTNIK только 
записи видеотрансляций прямого эфира. Тру-крайм подкасты «Тут такое дело», «Дела», «Дневники Лоры 
Палны» также имеют видеоверсии. Самым насыщенным по использованию визуальных инструментов 
в видеовыпусках является подкаст «Тут такое дело»: архивные фотографии и другой иллюстративный 
материал, видеоряд (как постановочный, так и хроники), текст. В видеоверсии подкаста «Дела» весь 
иллюстративный материал находится в распечатанном варианте у ведущих. Они демонстрируют его 
зрителям трансляции, при обсуждении в студии обстоятельств рассматриваемого уголовного дела. 
Текстовые заставки используются для разделения выпуска на смысловые части. В видеовыпусках подкаста 
«Дневники Лоры Палны» используются архивные фото, а также текстовые элементы, трансляция из студии.

Подкасты «Время и деньги» и «Закат империи» не имеют видеоверсии, однако у них есть общий паблик 
в социальной сети ВКонтакте, где выкладываются архивные фотографии и видео, а также записи прямых 
трансляций с ответами на вопросы слушателей. Подкасты от Радио «Комсомольская правда» и «Вставай 
на картонку» существуют только в аудиоформате. Из визуальных инструментов используются рисунки или 
фотографии «обложек» данных подкастов, а также различные иллюстрации выпусков. 

Таким образом, проведенное исследование показало, что авторы подкастов активно используют 
инструменты визуальной коммуникации для привлечения внимания аудитории к своим проектам. В 
первую очередь это «обложка» для подкаста – изображение, в котором отражается ключевой смысл 
проекта. Также это видеоверсия или самостоятельно существующий видеоподкаст без дублирования звука 
на аудиоплатформы. Подкасты, имеющие видеоверсии, более востребованы у аудитории, количество их 
подписчиков на Яндекс.Музыке в сотни раз превышает количество подписчиков подкастов, существующих 
только в аудиоверсии.
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